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RESUMO

Apresento neste texto o projeto de pesguisa que desenvolvo no Programa de Educacéo
Tutorial do Curso de Educacdo Fisica da UFMG. O estudo tem como foco a infancia
contemporanea e tem como lécus de investigacdo os shopping centers, tomados como uma
instituicdo que participa de forma significativa na construcéo de representacdes e discursos
sobre as criancas. Procuro, ainda, reconhecer experiéncias de lazer das criancas nesse
espaco. Focalizo os shoppings como signo por exceléncia do contemporaneo, que tem nas
relagcbes de consumo elementos que condicionam a construcdo social da infancia na
atualidade.

ABSTRACT

In this text | present the research project that | have been develop on tutorial education
program part of UFMG’s Physical Education. It has the contemporary childhood as the object
and the shopping’'s centers as the space of investigation taken like the institution that
significantly participate on the construction of representation about children. We seize the
recognition of children’s leisure experiences at this place that has in consumption relations
the elements that allow the condition of the social construction of childhood at present time.

RESUMEN

En este texto yo presento el proyecto de pesquisa que desarrollo en el programa de educacion
tutorial de Educacion Fisica da UFMG. Este tiene como foco la infancia contemporanea y los
centros comerciales, pegados como una institucion que tiene una participacion significativa
en la construccion de representaciones sobre los nifios. Nosotros buscamos reconocer
experiencias de recreo de los chicos en este espacio, que tiene en las relaciones de consumo,
elementos que condicionan la construccién social de la nifiez en la actualidad.

APRESENTACAO

A partir da participagdo no Projeto Brincar, projeto de extensdo da Escola de Educagéo
Fisica da UFMG, o tema da infancia surgiu como problema de pesquisa, assunto que ja me
interessava para atuacdo pratica. A partir das discussdes e das leituras, fui percebendo o
guanto este tempo da vida vém se transformando. Segundo Castro (1998), ser crian¢a ou
adolescente neste final de século significa constituir-se a partir das condi¢des singulares, tanto
histéricas como politicas e culturais que hoje se tornaram presentes e significativas no nosso
cotidiano. O contemporaneo constitui o recorte histérico, cultural e politico escolhido para
compreender ainfancia



Neste contexto, cabe problematizar como nos adultos iremos compreender as criancas,
umavez que elas estdo sendo formadas em condicdes t&o diferentes daquelas do nosso tempo?
Ta questéo torna-se fundamental quando se pensa, particularmente na formagdo dos
profissionais que irdo lidar cotidianamente com estes sujeitos. A compreensdo das criancas na
contemporaneidade e das institui¢des nas quais elas fazem parte, podem lancar luzes que nos
possibilite aproximar de suas novas realidades relacionais e contextos de significacdo.

O que é ser crianca nos dias de hoje? Como as relagbes de consumo estdo interferindo,
ou até mesmo regendo o0 comportamento das criancas. Perguntas como essas expressam o0 meu
desgo de compreender como se estabelecem as relacOes entre a infancia e a sociedade
contemporanea. Neste trabalho proponho investigar a experiéncia de lazer das criancas em
uma grande metropole como Belo Horizonte. Os Shoppings aparecem nesse estudo como
parte de uma nova ordem social que reconstroi a organizagdo, os significados e os destinos da
cidade e, porgque ndo dizer, da infancia Congtitui-se fundamental compreender, na
espacialidade urbana contemporanea, a presenca, a participacdo, as formas de convivéncia, 0s
signos, os ritos que produzem uma infancia inserida em uma nova ordem simbdlica. Uma vez
gue, atualmente, a institucionalizagéo das criancas ndo se reduz a familia e a escola, reafirmo a
importancia de compreender qual o lugar que os shoppings ocupam na vida das criangas,
particularmente, significadas por uma nova cultura do consumo?

Conforme Magnani (1997), o estudo das modernas sociedades nacionais traz novos

desafios e problemas para a pesquisa e reflexdo antropolégicas. Dessa forma, percebo a
antropologia como meio de discussdo do tema contemporaneidade. No que diz respeito as
metodologias de pesquisa com e sobre as criangas, Sarmento e Pinto (1997, p.25) afirmam
que, para apreender e interpretar a voz das criangas, 0s estudos etnogréficos e a observagédo
participante expressamse como método e técnica mais adequados para compreender a
alteridade e a diversidade da infancia. Além disso, constituem um principio metodol 6gico para
gue o investigador adulto ndo projete seu olhar sobre as criangas, problematizando aquilo que
€ reflexo do conjunto dos seus préprios preconceitos, representacdes e adultocentrismos.
Por buscar a compreensdo da infancia e tendo como recorte o shopping center, inspiro-me no
olhar antropologico para compreender o contexto urbano contemporéneo. Tais questdes
solicitam reflexdes de cunho tanto tedrico quanto empirico, procurando compreender em que
medida uma apropriacdo da infancia como construcéo social pode contribuir e promover
articulagdes fecundas e necessérias com as ciéncias humanas. Como ressaltam Souza (2000),
Amorim (2001) e Castro (2001), uma questdo importante € o foco da andlise na relagdo entre
adultos e criangas, que €, por natureza, alteritaria e requer que a compreensdo das presencas
sociais ndo se dé de forma isolada. Dessa forma, pensar ainser¢do social e cultural dainfancia
implica, também, problematizar as condi¢des de vida e as experiéncias dos adultos.

CONSIDERACOESINICIAIS

Durante muito tempo, conforme destaca Micarello (2005) a infancia foi considerada como
uma fase, na qual tudo Ihe devia ser ensinado, confirmado pela idéia da tabula rasa, momento
em que os adultos, pais e professores deveriam atuar, colocando valores e normas, para um ser
desprotegido, que precisa de cuidados; em outro momento foi tida como in-fans, aquele que
ndo fala, que ndo tem voz, no sentido de opinido, que ndo participa da sociedade. Outra
corrente considerava a crianga como um vir a ser, ilustrado pela idéia da semente, do sujeito
gue deve ser moldado, e que um dia se tornara um adulto. Hoje, trabalhamos com a idéia da
infancia como construcdo histérica e social, apresentado e comentado pelas autoras Maria



Cristina Soares Gouvéa (2002) e Lucia Rabelo de Castro (1998). Essa hova visdo, que foi
trazida a partir da década de 70, mostra que este sujeito ocupa um lugar diferente do adulto,
por isso deve ser estudado com especificidade e deve ser considerado como um sujeito que
ndo so apreende o mundo, através da imitacdo, da imaginacao e da repeticao; mas que também
Ilhe d& significacdo, e que reflete as mudancas que ocorrem na sociedade. Micarello (2005)
afirma essas idéias dizendo que os estudos contemporaneos sobre a infancia enfatizam que a
crianca € um sujeito social, que possui histéria e que, além disso, € produtora e reprodutora do
meio no qual estd inserida, atuando, portanto como produtora de histéria e cultura. Ou sgja,
estes conceitos permitem a compreensdo de que ndo existe uma infancia padréo, um modelo
ideal, mas pelo contrério que se configura é a existéncia de uma multiplicidade de infancias
gue sdo marcadas pela época histérica, pela insercdo socia e principalmente pela cultura.
Sarmento e Pinto (1997) ilustram, afirmando que ainfancia ndo € uma experiéncia universal
de qualquer duragdo fixa, mas é diferentemente construida, exprimindo as diferencas
individuais relativas a inser¢do de género, classe, etnia e historia. Digtintas culturas, bem como
as historias individuais, constroem diferentes mundos da infancia.

Assim, atualmente, dentro de uma sociedade capitalista, baseada no consumo, a
infancia que vém se configurando é uma infancia de classe média que desgja comprar, que
guer fazer parte dessa industria, que se propaga através da forte influéncia dos meios de
comunicagdo de massa, mais notadamente a televisdo, Castro(1998) confirma: “as criangas e
jovens sdo, hoje, filhos datecnologia, da midia e da massificagdo da cultura’ .Mais uma vez,
este trabalho a partir dessa visdo da infancia como construgdo social tém nessa etapa da vida
0S sujeitos a serem investigados e contexto atual, contemporaneo como o recorte histérico.

Entdo, pensar esse contemporaneo configurase como ferramenta fundamental para
compreensdo do tema. Larossa (2002) traz uma profunda reflex&o sobre isso ao comentar
sobre a idéia de experiéncia. Afirma que o sujeito contemporaneo passa por uma série de
coisas, nessa légica da velocidade; que o individuo assiste a uma série de informagdes e
noticias; cumpre inlmeros compromissos e eventos, mas a0 mesmo termpo que isso ocorre
nada 0s acontece, ou sgja, essas tarefas e atividade as quais eles foram submetidas ndo sdo
experiéncias, na medida em que elas ndo os tocam, ndo produzem transformagdes. Ainda
refletindo ele explica quais as razdes para esse fato. Em primeiro lugar € devido ao excesso de
informagdo, para que as pessoas figuem cada vez mais sobrecarregas com elas e assim,
cancelem suas possibilidades de vivéncias. Nesses casos 0 que vale mais € a quantidade, ndo
adianta estar informado, vocé tem que saber o maior nimero possivel de coisas e isso é
incompativel com a idéia de experiéncia, na qual cada coisa sera sentida, e produzira sentido.
Tem um trecho de uma musica, Tianastécia (2004), que ilustra Situacdo: Cabeca vazia,
cheia de informac&o’...Retomando o texto de Larrosa ele coloca que 0 segundo aspecto da
contemporaneidade que impede o0 sujeito de experenciar as coisas € a opinido, pois o
individuo, assim que recebe as informagoes, se sente compelido a opinar sobre elas, e o faz de
forma automatica sem refletir sobre o que se estd indo contra ou a favor. O que vgjo como
maior problema da opinido € que muitas vezes pelo fato de trazerem aspectos subjetivos, 0s
individuos acreditam que entendem de tais assuntos e que estdo sendo criticos, mas nao
percebem que estdo apenas reproduzindo idéias e conceitos que foram colocados para eles.

Em terceiro lugar, o que contribui € a fata de tempo, marca tipica do século XXI, no qua
todos estédo sempre correndo, e como colocado por Pereira(2002) numa época marcada pela
velocidade; somados, ao final do dia, mais afazeres do que de fato ele comporta e com isso,
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acalentamos as frustracbes das experiéncias ndo vividas, e assim, vamos protelando-as para
outro tempo, que nem sabemos se vira, pois talvez nem uma vidainteira seria o bastante para
vive-las todas. Nesse ritmo incessante, inaugurado pelo modo de producdo capitalista vivemos
pautados na dispersdo, na smultaneidade e na supeficialidade, tanto das vivéncias e
experiéncias, quanto das relacbes humanas. As vivéncias sdo instantaneas, pois no momento
seguinte ja esmos sendo atraidos por outros estimulos. Estimulos que trazem sensacoes
fugazes e efémeras, que impedem a memdria, uma vez que cada acontecimento é
imediatamente substituido por outro, ndo permitindo deixar qualquer vestigio. Ao sujeito
contemporaneo tudo choca, tudo passa, mas nada lhe acontece Assim, 0 sujeito moderno néo
SO esta informado e opina, mas também é um consumidor voraz e insacidvel de noticias, de
novidade, um curioso impertinente, eterramente insatisfeito. Antunes(2006) afirma que
busca no consumo(ilimitado) reflete a tentativa de um preenchimento simbdlico de uma vida
desprovida de sentido autenticamente humano e social

Em meio atudo isso estdo 0s nosso sujeitos sociais, as criancgas, que hoje ja fazem parte
dessa l6gica, que cada vez mais tém horarios a cumprir, que cada vez mais acreditam ter
opinido propria. Convergem entdo para 0 espaco, Sigho por exceléncia do contemporaneo, 0s
shoppings centers, locais que reiinem ao mesmo tempo tudo que os individuos precisam:
segundo Padilha (2006), diferentes mercadorias a serem consumidas (alimentos, roupas e
acessorios, perfumes, discos, livros), servicos (correios, bancos, salGes de beleza, agéncias de
viagem e opcoes de lazer (cinema, jogos e etronicos), bem como as experiéncias culturais
disponiveis (exposi¢oes, apresentacbes musicais).
Parto da compreensdo que este centro comercia €, hoje, uma das institui¢cdes que faz parte da
formacdo desses sujeitos, ndo mais sO a familia e a escola participam da construgdo da
infancia, mas também a televisdo, a internet e os shoppings.
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