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RESUMO

A grande receptividade publica por programas esportivos faz analisar como apresenta a
formatacdo e producdo de um programa esportivo televisivo: Globo Esporte
(Parané/regional), que é transmitido para toda regido paranaense. O acompanhamento
aconteceu pelo periodo de trinta dias, onde foram observados o cotidiano dos agentes e a
producéo da mensagem. Como técnica de pesquisa foram utilizados: revisdo de literatura,
entrevistas semi-estruturadas e questionarios destinados aos jornalistas esportivos. Como
referencial de andlise foi utilizada a Teoria dos Campos de Pierre Bourdieu, como
algumas categorias de interpretacdo da realidade conceituadas pelo autor, como: habitus,
oferta, e demanda.

Palavras-chave: televisao, esporte e Campo.

ABSTRACT

The great public receptiveness for such programs causes the analysis of how is presented
the formatting and production of a specific televising sports program: the Globe Sport
(Parana/regional). The accompaniment happened for the period of thirty days, when it was
observed the daily agents' routine and the form of production of the message. As research
technique were used the literature revision, the half-structuralized interviews and
guestionnaires destined to the sports journalists. As referential of analysis, the Theory of
the Fields of Pierre Bourdieu was used, as well as some categories of interpretation of the
reality appraised by the author, like: habitus, offers, and demand.

RESUMEN

La gran receptividad del publico por los programas deportivos hace analisar como
presenta el formateo y produccion de un programa deportivo en la television: Globo
Esporte (Parana/regional), que es transmitido por toda la region paranaense. El
acompafamiento ocurrio durante el periodo de treinta dias, adénde fueron observados €l
cotidiano de los agentes y la produccién del mensaje. Como técnica de investigacion
fueron utilizados. revision de literatura, entrevistas “ semi estruturadas’ y cuestionérios a
los periodistas deportivos. Como referencia del analise fue utilizada La ‘Teoria dos
Campos de Pierre Bourdieu, como algunas categorias de interpretacion de la realidad
conceptuadas por el autor, como habitus, oferta y demanda.

Palabras clave: television, deporte y campo.
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O esporte, assim como a prética da Educacéo Fisica, em sua representacéo social
oferece inlmeras formas de beneficio, servindo até mesmo como vinculo ou inser¢édo no
meio esportivo, visando através deste enlace determinados fins.

Disputas e relacdes de poder entre os agentes podem servir de referéncia para
explicagdes e indagagOes que surgem acerca do meio esportivo. Considerar as disposigoes
e acles que se manifestam neste espaco € essencial para compreender as estruturas e 0
mecanismo que articulam as relaces que se desenvolvem. Neste estudo, especificamente
a produco televisiva em um programa de esportes”.

A partir deste contexto, surge um questionamento, que poderd nos fazer entender
como se processam as relacfes entre os individuos que tratam dos esportes através da
midia televisiva, ou sga, como se estruturam o0s mecanismos de acles, relacbes e
disposic¢des entre 0s agentes televisivos esportivos no processo de producdo da mensagem?
Diversas possibilidades a televisdo pode vincular aos esportes como: comentérios, pessoas,
situagdes, entre outros. A imagem aliada ao som e tecnologia torna qualquer elemento um
produto com perspectivas interessantes para o comércio. Este potencia diferenciador de
atracdo publica difere a televisdo dos demais meios de comunicacéo. Este estudo, tem
como objetivo explicitar o processo de producéo das noticias a partir da pratica dos seus
agentes.

O Programa esportivo andisado € intitulado Globo Esporte (parte regional),
transmitido diariamente pela TV Paranaense que faz parte da Rede Globo de
Comunicacdes (RPC), no horario compreendido entre 12:30h. e 12:40h. O programa
andlisado tem como principa caracteristica oferecer informagdes sobre o esporte
profissional no Estado do Parana. O Globo Esporte regiona faz parte do programa Globo
Esporte Nacional que tem duracdo de aproximadamente 40 minutos, deste tempo total fica
destinada a parte regional 10 minutos durante a parte inicia (o primeiro bloco). A
populacéo investigada é representada por todos os agentes midiéticos diagnosticados.

Como referencial tedrico de analise sera utilizada a Teoria dos Campos de Pierre
Bourdieu, assim como as categorias da interpretacdo da realidade delimitadas pelo mesmo
(oferta, demanda e habitus). Também sera apropriado de conceitos e investigagdo do meio
jornalistico esportivo, e da comunicacdo televisiva para a analise do objeto de estudo.

A COMUNICACAO TELEVISIVA

Apesar da televisdo ter iniciado suas primeiras transmissdes no mundo na década de
30, desde entdo inimeras foram as transformacfes gue ocorreram na comunicagao
televisiva. A possibilidade de fornecer imagens no tempo presente, a tecnologia que
oferece diversos recursos técnicos e mecanicos, o telespectador que se tornou uma figura
participante do processo de comunicagdo, a propaganda, entre outros. Dai o grande
interesse e preferéncia pelos telespectadores, que buscam na televisdo diferentes
possibilidades. “Ela chega praticamente a todos os municipios brasileiros e esta em 90%
das residéncias, segundo dados do IBGE. E a principa fonte de informaco e diversio de
uma parte significativa dos brasileiros. (BISTANE, BACCELAR, 2005, p.09).

Diferente dos outros veiculos comunicativos a televisdo possui agumas
especificidades que a torna Unica na forma de comunicar. O artefato da imagem,
sonorizacdo e producdo representam subsidios de tratamento das informacfes. “ Ao propor
uma nova associacdo entre a imagem e a linguagem, a televisdo molda também novas

* Este artigo sintetiza algumas discussdes estabel ecidas na dissertagdo de mestrado defendida em 23/03/2007.
No programa de p6s-graduagéo de educacdo fisica da Universidade Federal do Parana.



maneiras de percepcao” (BETTI, 1998, p. 34).

Cada veiculo de comunicacdo mantém propriedades especificas que diferem entre
s de acordo com as possibilidades, objetivos e interesses de cada meio. Vérias
perspectivas sdo Uutilizadas para realizar estudos sobre a midia, cada qual, enfocando
elementos de andlise diferentes.

Uma das possibilidades se refere ao estudo do meio, 0 espago no qual se estrutura e
sdo0 produzidas as mensagens. Neste formato, estuda-se a parte técnica da transmisséo da
mensagem, e considera-se a producéo parte mais importante do processo de comunicagao.
A andlise textual representa a pesquisa enderecada a mensagem, de discurso e imagens.
Neste modelo sdo empregadas técnicas metodoldgicas, que oferecem auxilio para
interpretacdo das mensagens oferecidas. A definicdo de cada pesquisa acontece na escolha
pedla forma que o conteddo sera analisado. Os dados podem ser traduzidos
guantitativamente e of erecem subsidios empiricos para andlise e comparagdo. E finamente
estudos sobre recepcao, expectador e audiéncia. Neste modelo se instala a preocupacdo
com valores empregados e considerados pela producdo e recepcdo, respectivamente. A
linguagem e a forma de utilizar deste recurso. O presente estudo se encontra direcionada ao
estudo do meio, a producdo, ndo pelo viés especifico da comunicacdo, mas sim de uma
abordagem sociol 6gica.

Para interpretar e diagnosticar as condi¢des e situagdes que ocorrem na sociedade é
necessa&rio ser delimitado o espago onde as mesmas acontecem. Considerando esta andlise
utilizamos a Teoria dos Campos de Pierre Bourdieu, que propde uma abordagem
envolvendo conceitos e instrumentos ao utilizar a descricdo do espaco social como um
campo, composto por: estruturas, agentes, relagoes e posi ¢oes.

Na constitui¢cdo do conceito, surgem leis gerais, dentre as quai s se destaca que campos
distintos possuem formas de funcionamento invariantes, 0 que torna possivel a
utilizagdo do aprendizado de um estudo de determinado campo, na interrogacéo e
interpretagdo de outro. Nesse processo, propriedades especificas de um campo
particular sdo descobertas, podendo fazer avancar o conhecimento dos mecanismos de
funcionamento universais dos campos, mesmo com pertinéncia secundarias em
determinados momentos e circunstanciais. (MARCHI Jr., 2004, p. 55)

Para delimitar a existéncia de um campo sdo necessarios alguns elementos, que sdo
responsaveis ndo somente pelo desenvolvimento do espaco, mas também dos individuos
envolvidos. A medida que, a estrutura do espaco se especializa, surgem instancias
especificas, que tem por objetivo organizar normas que proporcionem um funcionamento
eficiente. Isto quer dizer, que a partir da estruturacdo construida em um determinado meio,
sd0 definidos produtos de um universo especifico, destinados a um publico também
especifico. A constituicdo de um campo se inicia desta forma desencadeando em uma
relativa autonomizagdo acompanhado de um processo de racionalizagdo, ou sga, a
congtituicdo de um corpo de regulamentos especificos e de um corpo de dirigentes
especializados. Esta constituicéo pode ser entendida nas mais diversas instancias, como por
exemplo, o esporte.

A0 se perceber 0 campo esportivo consegue-se definir uma série de areas, como a
educacdo, o treinamento, a danca, a sociologia e a comunicacdo, que apesar de terem um
fio condutor comum, ou sgja, as atividades fisicas, se diferenciam claramente quando se
visualiza diferentes subcampos. Afirmar esta subdivisio que ocorre no interior dos
campos é uma tarefa que exige cuidado, e atencado, pois, para um campo ser tratado como
tal, sGo necessarios algumas caracteristicas ou principios que formam uma estrutua
organizada e particular.



O mundo do jornalismo € um microcosmo que tem leis proprias e que € definido por
sua posic¢do no mundo global e pelas atracdes e repul sdes que sofre da parte dos outros
microcosmos. Dizer que ele é autdbnomo, que tem sua lei propria, significa dizer que
no que nele se passa ndo pode ser compreendido de maneira direta a partir de fatores
externos. (BOURDIEU, 1997, p. 55).

O jornalismo televisivo mantém como agentes, tanto profissionais da &rea do
esporte como também do jornalismo televisivo, mas que talvez ndo se encaixem
necessariamente nem no campo esportivo nem no jornalistico, pois possuem suas
especificidades, seus objetos de disputa e sua histéria propria.

Existe ainda o0 espaco das disposi¢des dos individuos (habitus), ago inscrito no
individuo, que o faz desenvolver categorias de percepcdo e classificagdo, algo que permite
distinguir, principio de diferenciacéo. “O habitus € esse principio gerador e unificador que
retraduz as caracteristicas intrinsecas e relacionais de uma posicdo, isto € em um
conjunto univoco de escolha de pessoas, de bens, de préticas’ (BOURDIEU, 1996, pp.
22-23). Aparentemente as acdes que se apresentam como atitudes de um efeito mecanico,
s80 sistemas de esquemas de percepcao, ajustados as necessidades e orientacbes dispostas
no campo. As disposicdes ou habitus ndo conduzem categoricamente a uma reacéo
determinada, séo dependentes e comprometidas com as circunstancias e situacoes.

O processo de captacdo da mensagem dos agentes e também a preparacdo publica
para a programagdo que sera transmitida, acontecem como forma de uma of erta destinada
a gerar referéncias. Estimular, discutir e sugerir s8o agdes pertinentes a tornar algo

esperado, sgja este contelido ou produto. A expectativa é construida ou reforcada, a partir
de arquivos, comentérios e tecnologia.

Substancialmente, o diferencial no processo de apropriacdo das préticas esportivas é o
estabel ecimento de relagdes entre 0 espacgo da oferta— delimitado historicamente para as
préticas possiveis — e da procura— espaco destinado as disposi¢des para as praticas. Em
outras palavras, na oferta encontra-se um espago para 0s programas esportivos, no qual

caracterizam-se as propriedades intrinsecas e técnicas do esporte. Na procura, destaca-se
0 espago das disposicOes esportivas — entendidas como habitus marcados pelas
respectivas posi¢des sociais — que, em determinada instancia, sdo definidas pela
particularidade do estado atual da oferta. (MARCHI Jr., 2002, p.95).

Partindo do pressuposto que a oferta representa o contelido gerado pelos programas
esportivos e a demanda, a expectativa do publico telespectador, entende-se que tais
categorias definem as posicdes e relacfes entre 0s agentes, assim como também geram
referéncias que podem ser ou ndo incorporadas, determinando a estruturagdo de um
habitus, 0 qual serve para estabelecer fronteira entre 0s grupos, pois esta intimamente
interligado aos gostos e aos estilos de vida.

Entretanto, deve-se atentar que os produtores das mercadorias, mantem seus
préprios habitus, o que articula e define as produgdes (potencial consumo). Este € um
espaco que define, cria e comercializa ndo somente produtos, mas também representam a
concretizacdo de idéia, perfis e gostos. Considerando que 0 gosto representa 0 “encaixe”
entre os interesses de quem produz e dagquele que consome, as possibilidades no essporte,
ao serem em grande nimero, s80 constantemente mutaveis e podem ser adquiridas as mais
diferentes formas.

Esta sincronia ou articulacéo entre interesses e objetivos, pode ser classificada
como um ciclo, o qual é sustentado basicamente pela expectativa do publico que interfere
diretamente na oferta dos investidores e na producéo de determinados programas.



As preferéncias recebem um forte impulso dos programas esportivos, a grande
receptividade do publico fornece a producdo midiética uma espécie de poder perante as
predisposi¢oes e agdes que demonstram a sociedade. Portanto, observa-se a necessidade de
discussdo das disposicdes e mecanismos que interferem na formacdo de um habitus
esportivo. As mudancas em tal categoria podem ser gradativas ou ndo, contudo, sdo
constantes e recebem impulso de diferentes estruturas que compde 0 meio socia. Através
da espetacularizacdo de produtos, situagOes, atletas e do evento esportivo, cria-se um
“arsenal” de oferta,

Betti comentou que a televisdo trabalha com a légica da espetacularizagdo dos
acontecimentos, ou seja, apropria-se dos elementos mais envolventes dos esportes,
como por exemplo, o gol no futebol, a enterrada no basquete a cortadas no voleibol, os
acidentes nas corridas automobilisticas e avioléncia. (CAMARGO, 2001, mimeo).

Entretanto, esta oferta mantém padrdes que funcionam para continuar e depender
do mecanismo gue a gerou, ou sgja, atelevisio ao oferecer estes produtos, busca gerar uma
demanda ja pré-estabelecida pela mesma, que tenha por sua vez necessidade de estar
articulada a televisdo.

O PROGRAMA

O Globo Esporte por ser um programa de pouca duracdo € mais facil de ser
produzido, mas por ter a caracteristica informativa, deve estar atualizado independente do
dia ou horario em que as noticias surgem. A redacdo esportiva (considerando somente 0s
produtores diretos do programa) € composta por uma equipe de oito profissionais e vérias
estagOes gue transmitem, produzem e editam as mensagens.

As estacOes sGo0 nomeadas de controles, sdo elas: “Controle A”, composta por uma
bancada com quatro profissionais, com funcdes diferentes e complementares. Uma pessoa
€ responsavel pelaincorporacdo das tarjas (arte e producéo de imagem), este recurso insere
informagdes sobre os entrevistados, processo que ocorre durante a transmissdo. Nesta
estacdo também se concentra a coordenacdo geral que dirige a transmissdo, oferecendo as
coordenadas necess&rias para 0 apresentador durante suas entradas (periodo em que o
apresentador estard entrando no ar “a0 vivo™). Um crondmetro auxilia no
acompanhamento do tempo em que cada uma das entradas (apresentador, dos reporteres,
ou das imagens externas) que acontecerdo, assm como coordena o0 tempo em que o
programa estara “no ar”®. Este processo acontece devido a alguns artificios tecnol gicos
como o ponto eletrdnico que possibilita a comunicagdo entre o diretor e editor com o
apresentador. O editor esportivo, também fica concentrado nesta &rea, orientando
especificamente o apresentador sobre o roteiro de apresentacdo (reportagens e demais
matérias). Acompanhando o editor encontra-se 0 operador da narracdo, aparelho que
transmite ao apresentador a fala que deve ser transmitida, através de um video situado a
frente do apresentador. O texto contém toda a narrativa, assim como as entradas das
reportagens externas, palavras sublinhadas para enfatizar a entonagdo e pontuacéo para
acentuar a forma de expressdo. Existe na mao do apresentador o texto impresso que
funciona como uma seguranca no caso de algum problema de ordem tecnologica dos
aparelhos.

® Locugéo efetuada no momento exato, sem gravagdes.
® Termo utilizado pelosjornalistas, para se referir as noticias que ser&o transmitidas pelatel eviso.



Outra estacdo é o “Controle Mestre”, que insere os comerciais. Esta area da
producéo deve estar bastante atenta e sincronizada, pois em cada intervalo, o comercial
regional é incluido e posteriormente um comercial nacional. Os comerciais que vao “ao ar”
s80 das empresas ou instituicbes que patrocinam O programa, mas gque ndo mantém
nenhum vinculo direto de redacéo ou de intervencdo nos contetidos.

Finalizando, encontra-se o Controle “ao vivo”, responsavel pelos “links’’ e
entradas ao vivo. Nesta estagcdo o encarregado tem como fungdo coordenar as chamadas
gue sdo realizadas externamente, ou de outros centros.

A partir do diagnostico das fungdes que os controles operam, € possivel entender
como é produzida a pauta. A equipe de producdo inicialmente realiza uma reunido no
comego da semana para definicdo de como o programa sera conduzido, quais profissionais
seréo encarregados de determinadas fungdes, como fechamento das pautas, orientacoes de
reportagens, e demais assuntos que possam ser apontados durante a reunido. A pauta
comeca a partir de um “espelho”, ou grade onde estardo dispostos: 0s assuntos em ordem, a
seguéncia dos vt's, o tempo das chamadas, as imagens externas, este trabalho inicia com
um dia de antecedéncia e é finalizado na manh& em que o programa serd transmitido. As
pracas podem estar disponibilizando matérias entre si. Funciona como uma espécie de rede
gue compartilha os acontecimentos, VT's e reportagens de tudo que acontece no Estado,
ou a nivel nacional. A rede principal que coordena as outras pragas € a do Rio de Janeiro,
onde é produzida a parte nacional do programa.

Integrado as demais pracas, 0 computador permite uma conexao instanténea para
redigir e trocar informagdes entre os profissionais. Através de um programa especifico
todas as informagdes sGo armazenadas e trocadas entre a equipe de producgéo. Os editores
tém a possibilidade de entrar em contato com suas fontes, para que as noticias reflitam
realmente 0 que acontece. O responsavel pelo fechamento da pauta edita, e analisa os vt's
selecionados (tanto os produzidos pela praga de Curitiba, quanto os de outras pragas), e
define como serd a formatagdo final. Na manha da transmissdo do programa, ainda sao
capturados fatos, que sdo divididos entre os editores que preparam as narracoes e assuntos
gue irdo “ao ar”. Apls este processo, 0 apresentador grava as chamadas que sdo
apresentadas antes do programa ser transmitido, as quais sdo transmitidas durante a
programacéo local anterior (Parana TV). O produto final que vai a0 ar depende da
sincronia de toda equipe (desde diretor geral, editor esportivo e os produtores que inserem
os caracteres de imagem). Toda esta tecnologia facilita e propicia mais agilidade para
oferecer a informacdo atualizada.

Ao verificar o espago onde sdo produzidas as noticias, foi possivel observar que
apesar dos cargos serem especificos, pode-se visualizar uma dindmica entre os deveres de
cada agente, ou sgja, as posi¢des que os individuos poderdo ocupar dependem da exigéncia
do momento, assim existe uma constante mudanca e até mesmo acumulo de funcdes de
cada agente.

PRODUCAO TELEVISIVA ESPORTIVA

O objeto principa representado pela mensagem € especifico e diz respeito a
atividade fisica ou esporte, 0 estudo em questdo entrou em uma emissora especifica, que
além do tempo no mercado de comunicacdo, estabel ece grande reconhecimento publico.

O fato da mensagem estar vinculada a determinada emissora confere a mesma um
status diferenciado. Apesar de existir a possibilidade do reconhecimento ou ndo da
mensagem ou bem simbdlico pelo publico, a valorizagdo inicial que vai definir e selecionar

" Termo utilizado para mencionar a possibilidade de ligagdo ou conex&o entre repdrteres e emissora, através
de entradas “ao vivo”, ou gravagoes.



0 que merece se tornar noticia € do produtor. Esta autoridade esta relacionada a posicéo
ocupada pelo agente no campo, quando ele outorga a um assunto determinado valor
comercial. Os principios, valores e até mesmo predilecdes dos agentes produtores podem
servir de parametros para esta definicao.

E preciso, contudo, essaltar que esta possibilidade ou necessidade de falar do
esporte, sgja pelo especialista ou pelo apreciador acontece, devido ao fato do esporte ser
um assunto que numa visdo superficial pode ser comentado por todos. E relevante
mencionar que esta situacéo depende diretamente do agente responsavel por informar. Ao
entender que a mensagem representa um produto, o qual pode ser consumido pelos
agentes, visualiza-se um elemento que para Bourdieu (2004) denomina-se como um bem
simbdlico, este “bem”, pode ser determinado pela agregacdo de conhecimento pelo
agente.

Na producdo de bens simbdlicos, as instituicdes aparentemente encarregadas de sua
circulagdo fazem parte integrante do aparelho de produgdo que deve produzir, ndo s6 o
produto, mas também a crenga no valor de seu proprio produto. A ninguém ocorreria a
idéia de estabelecer uma separagdo entre a producdo de indulgéncias ou exorcismos e o
aparelho de producéo da demanda que ela supde. (BOURDIEU, p. 163, 2004)

Isto se estabelece na medida em que os interesses dos agentes e da empresa sdo
tracados, assm como do posicionamento dos mesmos no espaco socia. A circulacéo de
produtos é possivel quando ocorre uma interagdo entre os objetivos dos agentes produtos
com o valor que o publico atribui a este produto. Neste contexto a habilidade da
fabricacéo, a criatividade e o discurso sdo primordiais. Podem ser designadas atribuicdes
aos mais variados elementos através de comentarios. O desconhecimento dos mecanismos
de producéo pode induzir a uma credulidade dos individuos em relagdo ao valor do
produto.

Os discursos alcancam seu valor (e seu sentido), apenas através da relagdo com um
mercado, caracterizado por uma lei especial de formagado particular dos pregos: o valor do
discurso depende da relacdo de forcas que se estabelece concretamente entre as
competéncias linguisticas dos locutores, entendidas ao mesmo tempo como capacidade de
producdo, de apropriacdo e apreciagdo ou, em outros termos, como capacidades de que
dispde os diferentes agentes envolvidos na troca para impor os critérios de apreciacéo
mais favoraveis a seus produtos. (BOURDIEU, 1996, p.54)

As producdes orientadas pelos editores se estabelecem em um espago especifico,
onde sdo definidas predilegdes, resultado de um habitus, e situagdes de aceitabilidade que
se definem em determinado campo. O peso do valor de cada discurso tem relagdo com o
conhecimento que o agente detém. O que proporciona 0 reconhecimento ou ndo de um
produto, neste caso especifico a mensagem esportiva televisiva, sdo as condigdes do
individuo perante o campo. E, portanto, um conjunto de disposi¢des do individuo, que ao
agregar conhecimento dimensiona valores aos produtos.

Esta reflexéo remete a importancia no deveres do jornalista para com o publico.
Apesar da deontologia da profissdo e também das orientagbes da empresa® que buscam
assegurar a confiabilidade da informacao, existem os valores da equipe que constroi a
noticia. Tais critérios ndo seguem uma linha exata de selecd. Como menciona um dos
editores’ depende muito das opces da equipe.

8 A RPC possui uma carta de principios que apresenta as diretrizes, direitos e deveres dos profissionais
vinculados a emissora.

° Entrevista realizada com o editor do programa Globo Esporte, (29/09/2007).



Os especialistas em construir as noticias podem utilizar recursos (como por
exemplo, os indices de audiéncia) para entender e gjustar a oferta com a demanda,
contudo, as preferéncias se modificam apesar dos produtos oferecidos. A medida que os
agentes se especializam, e adquirem determinado capital, a demanda sofre alteracoes.

CONSIDERACOESFINAIS

No presente estudo, ao demonstrar 0 espaco no qual sdo produzidas as noticias
esportivas e seus agentes, procurouse retratar que existe um processo especializado de
informar. Apesar do esporte fazer parte do entretenimento do espectador, deve-se atentar
para o panorama geral que se desenrola ao redor do telejornalismo esportivo.

Os profissionais que fazem parte do programa analisado constituem uma equipe
com bastante sincronia e interagdo, artificio fundamental para a construgdo da mensagem.
Contudo é visivel que, o elemento basico do grupo como condutor da producdo € um
esporte especificamente, o futebol.

A equipe profissional do programa analisado tem como principal objetivo,
informar. Um grupo de profissionais que surge do jornalismo, mas que tem que se
especializar e se adaptar ao meio que atua. Isto aponta para 0 processo de especiaizacéo de
tails agentes, que neste momento especificamente demonstra maior preocupacdo com
questdes relacionadas a0 espago do jornalismo do que com O espaco esportivo. A
importancia maior € com a noticia e ndo propriamente com o esporte seus desdobramentos.

O tempo de transmissao do programa € determinante. Neste caso deve-se considerar
gue isto é direcionado pela emissora, sendo assim ndo cabe ao profissional responsavel
pela producdo definir o tempo de programacdo. Esta situacdo acaba por delimitar as
possibilidades de assuntos a serem noticiados. 1sto provoca como consequéncia um menor
nimero de assuntos, como também a superficididade das noticias abordadas. O
profissional deve desenvolver neste contexto uma grande capacidade de sintese na
producdo. Tais elementos sd0 mencionados por Jespers (1998), quando o autor cita
algumas limitagdes do jornalismo televisivo, como o imediatismo e a superficialidade.
Entretanto, estas caracteristicas fazem parte deste tipo de jornalismo, visto que a
informacéo ndo deve ser longa e explicativa, mas ssm com uma fun¢éo comunicativa.

Este estudo propde uma leitura diferenciada do processo de emissdo, recepcdo. Ao
considerar a producdo das noticias uma possivel construcdo de uma oferta, entende-se que
neste caminho pode haver diferentes elementos, desde interesses, objetivos ou uma simples
criagdo. Ao diagnosticar uma equipe de producéo especifica, € observada uma dependéncia
entre as fungdes e agbes dos mesmos.

Fator que merece atencdo € a relagcdo dos profissionais com a emissora do
programa, este vinculo representa ser norteador do processo de producdo da mensagem
Existe uma formatagdo exigida pela emissora, que para a equipe profissional é chamada de
gualidade, mas que pode ser entendida como padronizagdo. A programagdo deve manter
elementos (por exemplo: a formatacdo), que vao ser assimiladas pelo publico criando uma
conexao entre as partes, isto assegura uma rotina para o telespectador, que ao consumir
continuamente este produto faz do programa uma atracéo de certa formatradicional.

Da mesma forma que existe a edicdo de uma mensagem por uma equipe de
profissionais, € necessario ainterpretacéo por parte do espectador ou praticante. Isto para
ndo somente aumentar a quantidade de noticias relacionadas ao campo esportivo, mas para
principalmente oferecer a qualidade de informagdo, sobretudo por um veiculo de alcarce
tdo amplo como representa a televisdo. Lembrar que o engagjamento entre o telgornalismo
e 0 esporte € uma permuta de interesse de grande valor para ambos os lados é reforgar a



importancia desta conexéo, mas que deve ser interpretada por estudos direciorados a
mesma, Visto a quantidade de relagbes possiveis nesta relacéo.

Como Ultima pontuagdo menciona-se 0 que permite a televisdo. No esporte a
comunicacdo televisiva esportiva, ndo representa apenas um meio de comunicagcdo, mas
uma forma de acesso a0 conhecimento sobre os esportes e suas possibilidades. As
transagOes comercias de atletas e resultados de campeonatos representam ser o elemento
primordial do conhecimento sobre o esporte, ndo demonstra a producéo telgjornalistica
oferecer fatos diferenciados como as variadas modalidades, sua histéria ou outras
significagdes. Acredita-se que este processo, de certa forma iniciado por uma produgdo
televisiva, € um ciclo, no qual as ofertas representadas pelos assuntos especificos a serem
transmitidos relacionam se com a expectativa determinada pelo interesse do publico. Esta
relacdo é dindmica, mas mantem padrdes que sdo estabelecidos num primeiro momento
pela acéo dos agentes, mas que se desdobra seguindo interagoes.

Em outras palavras, ndo existe manipulador ou influenciado, mas sim interesses,
acoes e disposicdes. Enquanto o posicionamento do espectador, a especializacdo dos
profissionais e a interpretacdo dos agentes forem superficiais o discurso sera apenas de
referéncias parciais, com umaressalva: para ambos os lados.
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