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RESUMO

Pesquisa em andamento (abordagem qualitativa e carater descritivo), caracterizada como
um estudo de recepcdo, tem por objetivo analisar como estudantes percebem,
compreendem e analisam o agendamento dos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Faz-se
primeiras aproximacoes tedricas entre o agendamento esportivo e os estudos de recepcao,
na tentativa de compreender tais relacbes com a Educacéo Fisica Escolar, buscando
aprofundar questdes da midia esportiva. Dados preliminares apontam gque 93,7% e 83,8%
dos jovens pesquisados (respectivamente, de escola particular e publica) estdo informados
da realizacdo deste evento esportivo no Brasil, e relatam ter na televisao o meio
predominante na oferta de informagdes sobre 0 assunto.

ABSTRACT

The proceeding research (qualitative approach and descriptive character), is
characterized as a study d reception, and it holds as its objective to analyze how the
students notice, understand and analyze the scheduling of the Pan-American games Rio-
2007. First theoretical approaches are done between the sportive scheduling and the
studies of the reception, in an attempt to comprehend those relationships with the Scholar
Physical Education, trying to narrow down questions about the sportive media.
Preliminary data indicate that 93,7% and 83,8% of the researched youth (respectively,
from private schools and public schools) are informed about the occurrence of this event in
Brazl, and refer to the televison as the main means of communication that offers
information about the subject.

RESUMEN

Pesqguisa en conclusion (del tipo cualitativa y caracter descriptivo), caracterizada como un
estudio de recepcion, tiene por objetivo analizar como estudiantes perciben, comprenden y
analizan las estrategias discursivas relacionadas a los Juegos Panamericanos Rio-2007.
Se ha hecho los primeros acercamientos tedricos entre estrategias discursivas y 10s
estudios de recepcion, para intentar comprender tales relaciones con la Educacion Fisica
Escolar, buscando profundizar cuestiones del periodismo deportivo. Datos preliminares
demuestran que un 93,7% y un 83,8% de los jovenes pesquisados (respectivamente, de
escuela privada y publica) estan informados de la realizacion de este evento deportivo en
Brasil, y relatan tener en la televisson e medio predominante en la oferta de
informaciones sobre el tema.
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Mais recentemente, alguns autores, seguindo a tendéncia de uma Educacéo Fisica
(EF) mais criticalreflexiva, passaram a considerar a importancia da midia no processo
educativo/formativo dos individuos. Além disso, também se destaca, nos ultimos anos,
algumas importantes aproximacfes que vém sendo feitas entre a EF e as Ciéncias
Humanas e Sociais com 0 objetivo de permitir uma melhor compreensdo daguele que € um
dos fendmenos mais marcantes da nossa sociedade: o fendmeno esportivo.

E de entendimento geral a importdncia que a midia tem no mundo aua na
construcéo de sentidos e significados dentro da cultura contemporanea. Com relacéo a EF
mais especificamente, entendida como uma &rea de intervencdo pedagogica, a midia,
principalmente a televisdo, influencia os entendimentos a respeito das diversas praticas
corporais, transformando aquilo que seria a cultura corporal de movimentd® (BETTI,
2003) em outras formas de consumo, ou, ainda, modificando as formas de
perceber/praticar/analisar o0 esporte (este Ultimo considerado o contetido hegeménico das
aulas de EF).

Segundo dados do IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica®, relativos
a 2003, a televisdo esté presente em 90,5% dos domicilios brasileiros, sendo a midia mais
utilizada, com importante participacdo no cotidiano da sociedade brasileira. Por isso, ela
acaba sendo também a midia mais poderosa na disseminacao de informages, responsavel
por mais de 80% daquilo que é discutido nos mais diversos espagos sociais (segundo
GUARESCHI®, 1998, apud LISBOA, 2004).

Com participacéo significativa da televisdo no processo de comunicacdo na
sociedade contemporénea, e da importancia que se atribui ao esporte, torna-se necessario
analisar essa relagdo entre esporte e midia televisiva com mais atencéo — um dos pontos a
gue este estudo se destina.

Pelas suas caracteristicas e pela capacidade de atrair telespectadores de todas as
idades, nacionalidades, niveis de instrucéo e de condi¢do social, e com isso patrocinadores,
0 esporte passou a ser um bem sucedido investimento financeiro, uma fonte inesgotével de
noticias, de publico e de lucro (KENSKI, 1995), tornando-se, conforme Pires (2002, p. 90)
“0 parceiro preferencial da espetacularizagdo na midiatelevisiva'.

Isso colocado, convém mencionar que um grande evento esportivo, de propor¢ao
continental, acontecera neste ano na cidade do Rio de Janeiro — os Jogos Pan-americanos
(JPA) Rio 2007° — que incluem esportes do programa ol impico e outros ndo disputados em
Olimpiadas, os quais sdo realizados de quatro em quatro anos, sempre nos anos anteriores
aos Jogos Olimpicos (JO), entre os paises da Ameéricado Sul, Central e do Norte.

Pela segunda vez realizado no Brasil (a primeira foi em S&o Paulo/1963), este
evento pode possibilitar uma discusséo e reflexdo em torno do fendmeno esportivo em
nossa sociedade (as representacbes do esporte, os sentidos e significados que |he sdo
atribuidos e vinculados pelo discurso midiético, o que a populacdo pensa a respeito do
tema, etc.).

A BF escolar brasileira, tendo no esporte seu contelido hegemdnico e preferencial,
ndo pode negligenciar este importante momento historico do esporte naciona, ja que a
organizacéo e realizacdo de tal evento se trata de um dos “degraus’ as entidades esportivas
em amejar que 0 Nosso pais sedie a Copa do Mundo/2014 e os JO/2016.

3 Entende-se este termo como “a parcela da cultura geral que abrange as formas culturais que se vém
historicamente construindo, nos planos material e simbélico, mediante o exercicio (em geral sistematico e
intencionado) da motricidade humana — jogo, esporte, ginasticas e préticas de aptidéo fisica, atividades
ritmicas/expressivas e danca, lutas/artes marciais, praticas aternativas’ (BETTI, 2003, p. 96-97).

* http://www.ibge.gov.br/brasil_em_sintese/default.htm

> GUARESCHI, P. O meio comunicativo e seu contetido. In: PACHECO, E.D.P. (org.) Televisao, crianca,
imaginario e educagdo. Campinas: Papirus, 1998.

® http://www.ri02007.0rg.br/pan2007/portugues/jogos_historico.asp.



Ja ha algum tempo (desde 2002, quando o Rio de Janeiro foi escolhido para sediar
tais Jogos, mas principalmente apos a realizacdo dos JPA de Santo Domingo/2003), a
midia vem divulgando informagtes sobre o evento no Brasil. A cidade do Rio de Janeiro
foi escolhida para abrigar a competicéo, tendo em vista todo seu potencial turistico. Mas
para isso, era preciso adequar-se em infra-estrutura (reestruturacdo urbana) como ja
ocorreu com outras cidades sedes, principalmente com relagdo aos JO (Barcelona/92,
Atlanta/96, Sidnei/2000 e Atenas/2004).

Mascarenhas (2006, p. 343) escreve sobre o legado dos grandes eventos esportivos
e procura argumentar que no caso da cidade do Rio de Janeiro, do ponto de vista
urbanistico, contrariamente ao que foi realizado nas cidades-sedes das Ultimas Olimpiadas,
optou-se por uma politica urbana com concentracdo espacial dos investimentos nas areas
consideradas privilegiadas, o que fard emergir do evento uma cidade que consolidara “um
modelo excludente e segregador.”

Percebe-se, portanto, um ato investimento na organizacdo dos JPA, e junto a isto,
uma forte tematizacdo do mesmo res mais variadas midias, principalmente na televisdo,
com programacdo exclusiva, 0 que se supde a realizacdo de uma cobertura jornalistica que
se configura no “agendamento”, conceito que mais adiante sera melhor tratado. Por
enguanto, cabe ressaltar que ndo se trata apenas de oferecer informagdes prévias a respeito
dos jogos (periodo de realizac8o, paises envolvidos, modalidades em disputa, principais
atletas, locais de competicéo etc.), mas todo o contexto que faz parte destas informagdes no
discurso midiatico, com relacdo a economia, a politica, a cultura, a0 esporte e aos
interesses da sociedade brasileira em geral — campos que se cruzam.

Diante disso, é necessario também que se pense nas (possiveis) repercussoes que
esse evento esportivo, com toda “propaganda’, acarretara a EF escolar, mais
precisamente com relacdo a utilizacdo, pelos alunos, das representacfes apresentadas e
reforcadas pela midia. E necessario que se saiba mais sobre osreceptores, isto &, os jovens
estudantes, entendendo-os como participantes de varias instituicdes, mas neste caso,
especificamente, dainstituicéo escolar, que realiza a chamada mediacéo escolar.

Assim, considerando-se a EF Escolar como uma intervencéo pedagdgica que pode
ir dém da “prdtica pela pratica’, enquanto instituicdo mediadora, e essa relagéo téo
proxima entre esporte e midia atualmente, o problema de pesquisa colocado é: como os
jovens estudantes per cebem, compreendem e analisam o agendamento da televisio para os
JPA no Brasil em 2007 por meio do discurso midiatico-esportivo?

Esta questéo estara sendo, conforme o desenvolvimento da pesquisa, fundamentada
pelos principios dos Estudos de Recepcao, com base nos pressupostos tedricos de Jesus
Martin-Barbero e na Dial ética das Multiplas Mediag¢6es proposta por Guilhermo Orozco.

Objetiva-se por meio deste estudo andlissr como o0s jovens
percebem/compreendem/analisam o agendamento televisivo destes Jogos de acordo com
Seus contextos socio-culturais e as possivels repercussoes disso na EF Escolar. Tém-se
também as seguintes questdes de investigacao:

v" Os contextos socio-culturais aos quais 0s jovens se inserem tém influéncia na
compreensdo (ou ndo) do discurso midiético-esportivo referente aos JPA?

v" Os jovens percebem interesses implicitos nos discursos, como por exemplo, a
questdo do consumo, a mercadorizacdo do esporte, a utilizagdo politica dos JPA,
entre outros?

v' S30 percebidas pelos jovens as estratégias mididticas de criagdo de idolos,
espetacul arizacdo, relacédo local/global? Em caso afirmativo, de que forma?

v" Quais as possivels repercussdes desses discursos para a prética pedagogica da EF
como componente curricular integrado ao projeto politico-pedagdgico da Escola?



Judtificativa e relevancia do estudo

Em primeiro lugar, justifica se pela inquietacéo pessoal em constatar a veiculacéo e
utilizacdo dos JPA pela midia em geral (em especia a televisdo) e como isso pode
repercutir na EF através dos sentidos/significados atribuidos pelos alunos.

Outro motivo é por considerar que a énfase dos estudos’ nesta &rea geralmente é
dada aos préprios produtos da midia (polo emissor), esguecendo-se dos sujeitos que
recebem tais producbes — assim, este estudo enfatizard o pdélo da recepcdo, como
possibilidade de esclarecimento, ja que é nele que a EF pode intervir pedagogicamente,
auxiliando na formagéo de tel espectadores criticos, seletivos e esclarecidos.

Levando-se em conta que a escola € um loca possivel de esclarecimento e a midia
neste espaco pode ser usada como um suporte para 0 saber/conhecer, é necess&rio que a
EF escolar se insira no processo da educacdo para as midias® (BELLONI, 2001),
aprofundando conhecimentos a respeito da midia em gera para aborda-los nas aulas,
dando um enfoque mais critico ao esporte e aos demais contetidos seus.

E imprescindivel que estudos sgjam feitos e disseminados no meio académico e
escolar para que ndo se tenha uma visdo nem “apocaliptica’ que ressalta modos
perversos/negativos das midias em geral, tampouco “integrada’ (ECO, 1970), sem andlise
aprofundada, de visdo otimista e ingénua. E preciso, conforme Pires (2003, p. 19-20) que
se “dfine o olhar” sobre a midia, isto €, que se inclua no processo ensino-aprendizagem da
area “elementos conceituais e técnicos capazes de levélos [os cidaddos] a reconhecer e
interpretar criticamente a mensagem do discurso midiatico, a fim de se relacionarem
autonomamente com ela.”

Assim, a redizacdo de estudos como este mostra-se como necess&ria, ja que
contemplam a relacdo entre esporte- midia, com um olhar mais aprofundado ao campo do
receptor, o que possibilita entender aspectos da cultura e da sociedade que faz parte.

ELEMENTOSTEORICOS-CONCEITUAIS

O esporte na televiséo

A formaatua de conhecer o esporte, a mididtica, ou, segundo Betti (1998; 2005), o
esporte telespetaculo, € a maneira como a televisao® constréi os discursos sobre o esporte,
configurando-se como uma nova modalidade de consumo para a sociedade, tendo em vista
a sua linguagem audiovisual e a utilizagdo dos mais modernos recursos na transmissao dos
eventos esportivos.

Cada vez mais os individuos deixam de presenciar os acontecimentos através de
suas proprias experiéncias para estar em contato com formas virtuais de reaidade,
principalmente a televisdo. As experiéncias com o esporte ndo sdo diferentes. se antes se
praticavam modalidades esportivas, passouse a assisti-las (presencialmente nos estadios,
ginasios ou quaisquer outros lugares) e agora, assiste-se virtualmente através da televisdo.
Segundo Escher (2005, p. 31), “O que acontece é que novas sensibilidades se formam,

" Pesguisa coletiva redizada em 2005 no Semindrio Avancado de Pesquisa em EF e Midia
(PPGEF/CDS/UFSC) constatou que apesar de haver estudos que articulam EF e Comunicagdo Social, mais
especificamente relacionados a midia esportiva, estes se voltam a andlise da produgdo midiatica (énfase nos
mei 0s emissores), sendo incipientes os estudos que se propde a recepgao.
ghttp://www.nepef.ufsc.br/labomidia/observatorio _pesquisa_producao.php).

Trata-se, segundo Belloni (2001, p. 12) “de um novo campo de saber e de intervencdo, que vem se
desenvolvendo desde os anos de 1970 no mundo inteiro (...) cujos objetivos dizem respeito a formagéo do
usuario ativo, critico e criativo de todas as tecnologias de informag&o e comunicag&o.”

9 Ferrés (1996) escreve que atelevisao é um agente de consumo, incitando-o (por meio da publicidade, com a
venda de idéias, valores e produtos em seus programas) e, além disso, vivendo como consumo.



novos gostos sdo construidos, que acabam substituindo as antigas formas de assistir a uma
partida.”

Para Eco (1984), o esporte atual, “como pratica ndo mais existe” (p. 224), é
essencialmente um discurso sobre a imprensa esportiva, naquilo que ele denomina como
falacdo esportiva: 0 esporte deixa de ser realizado em primeira pessoa, tornando-se um
discurso sobre 0 jogo, jogado por outros e visto por mim.

Essa maneira cono se “conhece o esporte”’, aém de deixar os sujeitos limitados
(pela superficialidade das informacfes e porque na tevé prevalece a imagem do esporte
rendimento), acaba tirando a oportunidade de experenciar a prética do esporte. (BETTI,
1998; PIRES, 2002).

Trata-se daquilo que Pires (2002, p.102) considera ser a substituicéo da experiéncia
formativa pela mediaco tecnoldgica: “a substituicdo da vivéncia do esporte por sua
assisténcia mediada pela TV”. Assim, “a auséncia da experiéncia formativa, substituida
pela assisténcia, tanto ‘ao vivo' quanto pela televisdo, faz com que o esporte perca a
oportunidade de desenvolver sua dimensdo emancipatoria’. (Ibid., p. 103).

Reconhecendo que as criangas e adolescentes acabam sendo influenciadas por este
modelo esportivo que € disseminado pelo esporte-espetaculo e que isso acaba repercutindo
também nas aulas de EF Escolar, € necessario que se “olhe” de forma mais atenta e critica
para essa problematica, opinido corroborada por Rodrigues & Montagner (2003, p. 14),
guando 0S mesmos escrevem que:

A Educacdo Fisica Escolar, no geral, vem sendo confundida e baseada em um
recorte essencialmente voltado ao esporte, reproduzindo o discurso da midia,
transformando seus alunos cada vez mais em consumidores do esporte-
espetécul o, subordinados a uma pedagogia tecnicista e seletiva.

A hipotese da agenda-setting e a mediacéo escolar

Atuamente acredita-se que os efeitos da midia se déo de forma acumulativa, como
consequéncias de longo prazo (efeitos indiretos), diferentemente do que se acreditava ha
algum tempo, quando se pensava que a mensagem emitida pelo emissor atingia o receptor
no mesmo momento em que este a recebia (efeitos diretos — teoria da agulha
hipodérmica), sem considerar o contexto socio-cultural dos receptores. (WOLF, 2001).

No inicio dos anos 80, com a transi¢do nos estudos de comunicagdo de massa surge
a hipétese do agenda-setting, criada por MacComb e Shaw (EUA), a qual defendia que:

em consequéncia da accdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informac&o, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura, realca ou
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém
tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que os
mass media incluem ou excluem do seu préprio contelido. Além disso, o
publico tende a atribuir aquilo que esse contelido inclui uma importancia que
reflecte de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas. (SHAW apud WOLF, 2001, p. 144).

De acordo com Santaella (2001), a formagao da realidade social, na perspectiva da
agenda-setting, € desempenhada através dos editores e programadores, pela
responsabilidade que ambos tém na selecdo e classificacdo das informagdes. Para ela, a
agenda-setting “ndo defende que os mass media pretendam persuadir” (1bid., p. 36), mas
tem a pretensdo de apresentar ao publico aquilo sobre 0 qual € necessario ter uma opinido e
discutir.

10 SHAW, E. (1979). Agenda-setting and mass conimunication theory. Gazette, vol. XXV, n° 2, pp. 96-105.



Wolf (2001) apresenta trés caracteristicas importantes da relacdo entre a acéo da
midia e o conjunto de conhecimentos sobre a realidade social: acumulacéo (poder da midia
em criar/manter a relevancia de um tema); consonancia (mensagens mais semelhantes que
dessemel hantes) e onipresenca (difusdo quantitativa da midia).

Da mesma forma, ao se referir sobre relacdo entre midia e realidade, Bourdieu
(1997) comenta sobre o fato das mesmas informagdes circulando entre diversos veiculos de
comunicagcdo (circulo vicioso), denominado por ele como circulacdo circular de
informacéo. Para ele, “os produos jornalisticos sdo muito mais homogéneos do que se
acredita” (p. 30). Essa “homogeneidade’” denunciada pelo autor pode servir (ou
influenciar) agquilo que propde a hipotese da agenda-setting, ou sgja, colocar em pauta, de
forma coesa, os temas/assuntos da ordem do dia.

Conceituamente, as agendas, de acordo com Fausto Neto, “sdo dispositivos de
poder que os campos pdem em movimento para se fazer poder a sua maneira’ (2002, p.
13). Ja o agendamento “é um trabalho discursivo que passa pelo modo de dizer de cada
veiculo e, é também nessa peculiaridade do modo de tratar a realidade com que cada jornal
cria vinculos com seu leitorado, e também a maneira pela qual outros campos sociais
atribuem confiabilidade ao dito do jornal.” (Ibid., p. 16).

Embora a televisdo tenha certa capacidade de influir poderosamente sobre o
processo de representacdo da realidade através da audiéncia, “moldando” a maneira como
as pessoas “enxergam o mundo” (LINS DA SILVA, 1985, p. 52), € necessario que se
considere o “receptor” (leitor, telespectador, ouvinte, internauta) como sujeito que
ressignifica o discurso e 0s acontecimentos.

O que ocorre é a mediacdo (conceito utilizado pela corrente da sociologia latino-
americana), a qual entende os produtos midiaticos ndo como elementos prontos/acabados,
como se fossem dados e assim assimilados de forma homogénea. Desta forma, os estudos
de recepcao propdem a reflexdo sobre aguilo que o publico faz com o discurso vindo da
midia a partir dos seus diferentes contextos sicio- historico-cultural.

Optar pela perspectiva da recepcao € interessar-se na decodificacdo realizada pelos
individuos daquilo que eles véem namidia. (RUOTOLO, 1998). Assim, entende-se que “A
audiéncia é ativa e atribui significados aos meios de acordo com sua realidade socio-
cultural. Estas perspectivas deslocam o foco de andlise da simples exposi¢cdo para a
interpretacdo das mensagens.” (Ibid., p. 155).

Segundo Jacks (1999, p. 48-49), amediacéo é

um conjunto de elementos que intervém na estruturacdo, organizagdo e
reorganizacdo da percepcao da realidade em que esta inserido o receptor, tendo
poder também para valorizar implicita ou explicitamente esta realidade. As
mediagfes produzem e reproduzem os significados sociais, sendo o ‘espago’
que possibilitacompreender as interagdes entre a producéo e a recepcao.

Essa busca de integracdo nos enfoques, entre o que € veiculado pelo emissor com o
gue é (re)significado pelos receptores, corresponde a necessidade atual dos estudos da
comunicagdo, pois se antes os estudos dos efeitos (limitados ou ilimitados) tinham como
certeiras as acdes dos veiculos mididticos, recentemente “tal certeza entra em declinio e
estes novos estudos vao caracterizar os efeitos dos meios de comunicacdo pela sua
natureza difusa, indireta e cognitiva.” (FERREIRA, 2005, p. 1).

Assim, de acordo com a diaética das multiplas mediagdes, a escola € vista como
algo que exerce papel fundamental na chamada mediacéo institucional, e essa mediacéo
escolar no trato com os saberes e as informagdes que produzem a realidade pode
representar um diferencial na qualidade da compreensdo do discurso midiético.

O agendamento esportivo



Conforme Fausto Neto (2002, p.12), a0 se analisar 0 esporte, este deve ser
entendido como um “campo socia” e

0 agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por exemplo, € uma
conseqgiiéncia de inlmeras e complexas ‘transagfes’ que se desenvolvem entre
campos e, principalmente, no ambito de varios deles, envolvendo interesses,
diferentes agendas e uma multiplicidade de significagcdes de natureza simbdlica.

Didaticamente, de acordo com Fausto Neto (2002) h& trés grandes atores que
constroem as agendas. 0s promotores (instituicdes empreendedoras da atividade esportiva,
de natureza publica e privada: agremiacdes, agéncias, atletas); os divulgadores (esfera
midiéticaque faz a veiculagdo) e os consumidores (o publico, aficcionados).

Entretanto, pode-se dizer que atualmente ha uma relagdo muito préxima entre
aquilo gue Fausto Neto apontou como promotores e divulgadores, considerando aquilo que
Bucci (1998) citado por Pires (2002) identifica como uma das fungdes quase-ideol 6gicas
da midia, ou “promotoras-da-noticia’. Trata-se da midia como promotora e divulgadora
daguilo que ela mesma produz, ou, dito de uma forma mais compl eta:

Estd na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das charadas do
jornalismo em televisdo. A charada é a seguinte: o telejornalismo promove —
financia, organiza e monta — os eventos que finge cobrir com objetividade. E no
esporte que esse fendmeno é mais transparente. [...] As técnicas jornalisticas,
dentro das coberturas do esporte pela TV, sdo cada vez mais uma representacao.
Aquele espetaculo que aparece na tela ndo é uma noticia conseguida pela
reportagem, mas uma encomenda paga. (BUCCI*, 1998 citado por PIRES,
2002, p. 44).

Também se deve considerar, segundo Fausto Neto (2002, p. 15) que “o jornaista é
receptor de outros discursos que se fazem na sociedade por parte de outros campos.” Isto
reforca o argumento utilizado por Bourdieu (1997), quando 0 mesmo escreve que 0S
nossos “informantes’ também sdo “informados’, gerando uma homogeneidade nas
informagoes.

De acordo com Borelli & Fausto Neto (2002) o jornalismo institui 0 esporte de
varias maneiras. cultuando o herdi; criando atores do mundo esportivo; bishbilhotando a
vida dos olimpianos (celebridades esportivas); analisando competicbes e conjecturas;
fofocando; sondando fatos, causas e consequéncias, orquestrando relatos sobre um fato
particular (despedida de um atleta, conquista de titulos, o fracasso etc.).

Em momentos como estes que antecedem a redizacdo dos JPA no Brasl, o
discurso midiético-esportivo refor¢a ainda mais a questéo da per sonificagéo, busca-se mais
ainda no ambito esportivo aqueles atletas que sao/poderdo vir a ser os herGis esportivos
brasileiros. Acompanhando-se a cobertura realizada, pode-se dizer que até entdo atletas
como Falcdo (futsal); Leandrinho (basguete); Nalbert (volei); Rodrigo Pessoa (hipismo);
Diego Hipdlyto (ginastica); entre outros, sdo exemplos claros das estratégias de
construcdo/sustentacéo de idolos.

De forma mas gerad, ndo fatam exemplos desse agendamento esportivo
relacionado aos JPA. Pode-se citar 0s mecanismos que ja vém sendo implementados
principalmente na televisdo brasileira, inclusve com propagandas em horario nobre
(principalmente em 2006, na Rede Globo) que tiveram/tém como protagonistas grandes
idolos do esporte nacional (Daiane dos Santos, Giovane, Flavio Canto, Torben Grael entre
outros).

1 BUCCI, E. Cinco fungdes quase-ideol 6gicas natelevisio. |magens, n.8, p. 20-25, maio/ago., 1998.



Outra estratégia sd0 0s programas especiais que tematizam o evento futuro ou
competicdes que se encaixam na grade televisiva nos finais de semana (atletismo, ginastica
artistica, basquete, handebol, futsal etc.), sem deixar de mencionar um dos acontecimentos
mais recentes — a escolha do nome da mascote dos Jogos. Caué — que permitiu que a
populacéo brasileira escolhesse o home, através de votacdo pela internet e de urnas nas
principais cidades do pais.

Ta acontecimento torna clara a tentativa de interatividade dos JPA com a
populacdo, ou sgja, uma estratégia de estabelecer interacdo na triade midia/esporte/publico,
procurando criar uma certa “identidade” com a populacdo brasileira (algo que pode ser
observado também com relagdo ao voluntariado para os Jogos).

METODOL OGIA: fundamentacao e procedimentos

Acreditando na perspectiva de descoberta e ndo de comprovacgdo, esta pesguisa
aplicada e descritiva configura-se pela sua abordagem exploratoria e qualitativa, em que se
fara um estudo de recepcdo, de acordo com a chamada Corrente Latino-americana da
Sociologia da Comunicagdo’?, na qual os estudos de recepcdo propdem a reflexdo sobre
aquilo que o publico faz com o discurso vindo da midia a partir dos seus diferentes
contextos socio-historico-cultural.

A pesquisa de campo sera realizada com estudantes que se encontram no final do
ensino fundamertal, em duas escolas municipais de Florianépolis: uma publica (regido
sul), com uma populacdo mais nativa, supondo ser de classe sOcio-econdmica menos
favorecida; e a outra particular (regido central), provavelmente de classe socio-econdmica
mais favorecida

Temse uma populacéo de 63 alunos (32 de uma turma e 31 de outra turma), sendo
gue a dupla amostra intencional sera constituida apds a aplicacdo de um questionario que
servira para agrupar os sujeitos pelo seu nivel de conhecimento em relacdo aos JPA, e
assim, selecionar-se-4 em torno de seis jovens de cada turma (trés que demonstrarem
bastante conhecimento a respeito do que estd sendo veiculado sobre os JPA, e trés com
menor conhecimento sobre o tema). Essas “duas pontas’ do questionario, superior e
inferior, em cada escola, formar& um grupo focal, um em cada escola.

A partir disso serd desenvolvida a segunda etapa do estudo, com encontros
guinzenais na propria escola, com a utilizacdo de questionariosrecordatarios, em que 0s
pesguisados anotardo tudo que lembrarem ou ouviram falar sobre os JPA. Nestes encontros
serdo levantadas questdes sobre os JPA e assim se fara 0 acompanhamento da recepcéo
pelos estudantes, para se verificar como 0s jovens pesquisados estédo recebendo e
interpretando as informagdes sobre 0 evento esportivo e suas repercussoes.

Além destes recordatérios sera utilizado um diario de campo, para registro de
observacdes e outras questdes colhidas no campo. Para sistematizacdo e interpretacéo dos
dados, serd adotado o procedimento de analise de contelido'® (BARDIN, s/d) com a
elaboracdo de categorias empiricas que permitirdo relacionar os dados do campo com
guestdes e categorias advindas do marco tedrico-conceitual.

12 principalmente através dos estudos de Jesus Martin-Barbero, com o conceito de mediacéo (a mediacio
como a instancia cultural em que os sujeitos/tel espectadores produzem e se apropriam do significado e do
sentido da comunicacdo) e de Guillermo Gémez Orozco (que operacionaliza 0 conceito - “dialética da
recepcdo” ou das“mdltiplas mediagdes’). (LISBOA, 2004).

13 A andlise de contetido é uma técnica de pesquisa oferecida pelas ciéncias humanas e se caracteriza como
uma atitude de vigilancia critica, na qual se nega uma leitura simples do real, procurando fazer uma
compreensdo dos fatos (ou das mensagens comunicativas) para além dos seus significados imediatos
(BARDIN, g/d).



ALGUNS DADOS E CONSIDERACOES PRELIMINARES

Com a primeira etapa ja concluida (aplicacdo do questiondrio para selecdo dos
sujeitos que congtituirdo a amostra e formaréo os dois grupos focais, um em cada escola),
alguns dados preliminares ja podem ser apresentados com relacdo as turmas.

Na escola particular, participaram da primeira etapa 32 alunos da 9% série, com
meédia de idade de 13,6 anos (11 meninas e 21 meninos). Destes, 93,7% (30 alunos)
souberam responder que os JPA é o evento esportivo que ira acontecer este ano no
Brasil, enquanto 6,2% (2 alunos) ndo Luberam responder. A televisdo aparece como a
midia em que tais jovens mais se informam sobre o evento, com 96,6% deles citando este
veiculo (29 alunos). A internet aparece em seguida, com 46,6% (14 alunos) e as mediacdes
familia, amigos e escola aparecem, respectivamente, com 23,3% (7 alunos), 16,6% (5
alunos) e 6,6% (2 aunos). De forma geral, pode-se dizer que um ndmero muito baixo de
alunos sabe dizer alguma coisa a respeito do evento.

Jana escola publica, foram 31 alunos da 82 série, com média de idade de 13,7 anos
(17 meninas e 14 meninos). Destes, 83,8% (26 alunos) responderam que os JPA € o
evento esportivo que ird acontecer este ano no Brasil, enquanto 16,1% (5 alunos) néo
souberam responder. A televisio aparece como a midia mais citada na busca de
informacgdes, com 92,3% (24 alunos). A internet vem em seguida, com 65,3% (17 alunos)
e as mediacOes escola, familia e amigos aparecem, respectivamente, com 50% (13 alunos),
30,7% (8 aunos) e 23% (6 alunos). Aqui também se pode dizer que um ndmero muito
baixo de alunos sabe dizer alguma coisa a respeito do evento.

Esperase, no decorrer da proxima etapa, até o término desta pesguisa, aproximar-se
um pouco mais desses jovens, com a intencdo de detectar como eles recebem e fazem uso
deste discurso midiético, ja que o fenémeno esportivo, aliado a sua espetacul arizagdo pelas
mais diversas midias, em especial atelevisiva (com toda sua onipresenca) precisa ser cada
vez mais estudado no ambito da EF, a fim de que se possa compreender seus mecanismos e
suas multiplas formas de veiculacéo e utilizacdo.

Como professores desta “matéria’ escolar, devemos estar preparados para tratar o
contetido esportivo de forma critica, além de percebermos todas as imbricages existentes
nos mais variados campos (esportivo, midiético, cultural, politico e social).
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